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PRZEMOC WSROD DZIECI W BADANIACH

94% uczniéw byto swiadkami przemocy w szkole w ostatnim roku, a 17% badanych zetkneto
sie z tym problemem wiecej niz 10 razy. Korytarz szkolny, boisko i Internet to miejsca,
w ktorych dzieci najczesciej spotykaja sie z przemoca - wynika z badan' przeprowadzonych
w szkotach podstawowych przez Fundacje A.R.T. przeciwprzemocy.pl w ramach kampanii
Cartoon Network ,Badz kumplem, nie dokuczaj”. W Polsce, w 13446 szkotach
podstawowych uczy sie ponad 2 miliony 150 tysiecy dzieci.

Przemoc wsréd dzieci przybiera rozne formy i dotyczy zardwno chtopcéw, jak i dziewczat. Wedtug
dzieci uczestniczacych w badaniu w ramach kampanii ,Bagdz kumplem, nie dokuczaj’, przemocg
jest nie tylko bicie czy dokuczanie, ale takze wySmiewanie, pisanie niemitych smsow czy
komentarzy, a nawet usuwanie z grona znajomych. Za najbardziej krzywdzgce dzieci uznajg bicie
— tak odpowiedziato 82% ankietowanych, wyzywanie - 43% i dokuczanie - 31% dzieci.

W Polsce w 13 446 szkotach podstawowych uczy sie ponad 2 miliony 150 tysiecy dzieci’, ktére s
narazone na réznego rodzaju formy wywierania presji przez réwiesnikow.

56% dzieci ze szkot podstawowych biorgcych udziat w badaniu odpowiedziato, ze byto ofiarg
dokuczania (to najczestsza forma przemocy, jakiej doswiadczyty dzieci), 54% uczniéw byto
wyzywanych, 40% dotkneto plotkowanie i wysmiewanie, a 31% byto ofiarg bicia. Tylko 16% dzieci
nie doswiadczyto zadnej formy przemocy psychicznej ani fizycznej. Zapytane o miejsce, gdzie
najczesciej dochodzi do przemocy, dzieci wskazywaty korytarz szkolny podczas przerwy — 84%
wskazan, boisko - 42% i Internet - 25% odpowiedzi. Wedtug badan, 28% ankietowanych nie czuje

sie bezpiecznie w szkole, a ponad "4 dzieci nie wie gdzie szuka¢ pomocy w takich przypadkach.

W dotychczas prowadzonych kampaniach przeciw przemocy dziatania najczesciej skupiaty sie na
ofiarach. W akcji ,Bgdz kumplem, nie dokuczaj” chcemy dotrze¢ do wszystkich grup, ktorych ten

problem dotyczy - nie tylko ofiar, ale takze dokuczajgcych i dzieci, ktére sq Swiadkami dokuczania.



Dokuczajgcy, czy obserwator sg rowniez na swoj sposob skrzywdzeni tym zjawiskiem i potrzebujg
pomocy oraz odpowiedniego pokierowania ich emocjami. Bardzo mocno zachecamy tez do
przyjacielskich postaw, bo to jedna z najlepszych metod walki
z przemocg. Wierzymy, ze wsparcie takiego autorytetu jak Marcin Gortat przyczyni sie do
osiggniecia realnych efektow kampanii ,Bgdz kumplem, nie dokuczaj” i pomoze w promowaniu
pozytywnych wzorcow — powiedziata Matgorzata Chapman, Senior Director — Creative, Production,
Marketing&PR - Central&Eastern Europe, Benelux, Switzerland, Germany, Austria — Turner

Broadcasting System.

Kampania Cartoon Network ,Bgdz kumplem, nie dokuczaj” ma uswiadomié¢ zaréwno dzieciom jak
i dorostym, ze na przemoc i dokuczanie trzeba reagowac¢ oraz wskazuje, w jaki sposéb walczy¢ z
dokuczaniem. Ambasadorem akcji jest Marcin Gortat, ekspertem Matgorzata Ohme, psycholog
dzieciecy i dziennikarka, a partherem merytorycznym Fundacja A.R.T. przeciprzemocy.pl.

Na stronie cartoonnetwork.pl/BadzKumplem dzieci mogg dowiedzie¢ sie, co robi¢ w sytuacjach, w
ktérych zetkng sie z przemocg. Na stronie podana jest takze specjalna infolinia (88 555 22 22) oraz
adres mailowy (kumpel@przeciwprzemocy.pl), pod ktérymi mozna znalezé pomoc
i wsparcie w konkretnych sytuacjach. Psychologowie z Fundacji A.R.T. przeciwprzemocy.pl od 8.00 do
22.00 bedg pomaga¢ zaréwno dzieciom jak tez rodzicom, ktérzy nie wiedzg jak reagowac¢ na przemoc

dotykajgcg ich dzieci.

W walce z przemocg bardzo wazne jest, zeby dzieci wiedziaty, ze dokuczanie nigdy nie jest
w porzgdku. Dzieci powinny mie¢ $wiadomosc, ze jesli sg krzywdzone, to nie jest ich wina i Ze jest
dla nich pomoc. W profilaktyce bardzo wazng role odgrywajg takze rodzice, ktérzy powinni budowac
zaufanie dzieci. Im blizsze relacje, tym wieksza szansa, Zze dziecko zwréci sie o pomoc W

przypadku przemocy - moéwi Matgorzata Ohme, psycholog dzieciecy, ekspert kampanii.

Mowienie o tym, Zze dzieje sie co$ ztego, jest w porzadku — to nie donosicielstwo, a pomoc.
Pamietajmy, jak wazna jest przyjazn i wspieranie innych. Po prostu — bycie dobrym kumplem —

zacheca dzieci Marcin Gortat, ambasador kampanii.



Jednym z elementéw akcji jest trwajgcy konkurs dla dzieci, w ktérym gtéwng nagrodg jest wyjazd
zwyciezcy i jego najlepszego kumpla do Waszyngtonu na spotkanie z Marcinem Gortatem. Zadanie
konkursowe polega na przedstawieniu w formie pracy plastycznej odpowiedzi na pytanie ,Kim jest fajny
kumpel?”. Zgtoszenia  oraz  prace  konkursowe mozna przesytaC  przez  strone
cartoonnetwork.pl/BadzKumplem do 7 marca 2015 .

Kampania Bgdz kumplem, nie dokuczaj jest czescig miedzynarodowej akcji Cartoon Network Be a
Buddy, Not a Bully, ktéra w styczniu wystartowata w Wielkiej Brytanii. Inicjatywa obejmie rowniez inne
kraje z regionu EMEA - Europy, Bliskiego Wschodu oraz Afryki.

#H#H

O Turner International

Turner Broadcasting System International odpowiada za wersje takich marek TBS jak CNN, TNT, Cartoon
Network i Turner Classic Movies, jak réwniez inne kanaly oraz dziatalno$¢ nadawcy w Ameryce tacinskiej,
Europie, na Bliskim Wschodzie, Afryce i regionie Azji i Pacyfiku. TBS nadaje kanaty ptatnej i darmowej telewizji,
jak roéwniez dostarcza ustugi poprzez Internet, wspétpracuje komercyjnie z réznymi partnerami przy
przedsiewzieciach z dziedziny mediow; dziala w porozumieniu z Warner Bros. i HBO, by zwiekszy¢ globalny
zasieg Time Warner.

TBS odpowiada za 32 marki telewizyjne nadawane, jako 160 kanatéw, w 37 jezykach w ponad 200 krajach.
Poprzez swoje lokalne filie nadaje 46 kanatéw w 13 jezykach w 38 krajach w regionie Azji i Pacyfiku, 73 kanaty
w 23 jezykach w 124 krajach regionu EMEA oraz 48 kanatéw w trzech jezykach w 44 krajach Ameryki Lacinskie;.
Wsréd marek rozrywkowych i informacyjnych Turner Broadcasting System International znajdujg sie CNN
International, CNNj, CNN en Espafol, HLN, Cartoon Network, Cartoonito, Boing, Boomerang, Pogo, Toonami,
Tooncast, Tabi Channel, TNT, Turner Classic Movies, TBS veryfunny, WB, HBO, Mondo TV, Glitz*, Silver, Star!,
HTV, Infinito, I.Sat, MuchMusic, truTV, Space i Chilevision.

Turner Broadcasting System International, Inc. jest spétkg zalezng Turner Broadcasting System, Inc. (TBS),
czesci koncernu Time Warner.
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! Badanie ankietowe przeprowadzone wéréd 616 dzieci warszawskich szkot podstawowych przez Fundacje
A.R.T. Przeciwprzemocy.pl w ramach kampanii Cartoon Network ,,BadZ kumplem, nie dokuczaj”

" Dane z ostatniego raportu GUS, O$wiata i wychowanie w roku szkolnym 2013/2014
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